








360°女性平台整合
 — Miss Dior Cherie Dior甜心精灵淡香水-夏季上市热潮 

腾讯策略
通过腾讯360°女性平台整合资源的优势，为Miss Dior Cherie迪奥甜心精灵淡香水上市制造广泛的关注；通过

互动平台推动消费者实现一品牌体验 。跨平台的信息发布系统，精准化直接目标群，并引发品牌热潮 。

目标受众
20-25岁，年轻独立，懂得自己营造幸福甜美氛围，享受生活、感性的女性 。

 

营销效果
● 创新广告形式，首日投放即获得6200万人关注 。

● 整合女性平台，实现TVC播放2.88亿次 。

● 86万人深度阅读，了解产品信息 。

● 线上 、线下活动互动，23天内实现49488份在线样品申领 。

● 试用小样在线申领，用户资料过滤，4.9万潜在消费者为长期

   在线营销建立精准的数据库 。

腾讯策略
以汽车频道为核心平台，精准定向汽车用户群，以多元化渠道进行沟通，利用丰富多元的活动吸引目标受众，结合

视频等多元素，推动线上 、线下深度整合 。

 

目标受众
此次腾讯与高端汽车品牌的深度合作，通过丰富 、多元 、全面的活动内容吸引高端受众关注Vday信息，跨平台

的产品合力扩大影响，并通过优质资源的互换实现双赢，进而实现广泛的口碑效应和试乘试驾 。

 

营销效果
●  活动期间，汽车频道头条包框点击量共达4.7万次 。

●  Vday QQ主题包3个月下载量达到195万次 。

●  极速V客互动游戏上传成绩：4.76万人 。

●  V拍客参与人数：2.24万人 。

●  V评客参与人数：17.97万人 。

●  Vday视频通过QQ播客被观看：15.8万次 。

CadillacDior Miss Dior Cherie

线上线下全面联动 

 — 凯迪拉克 “ Vday赛道征服日” 
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