
随着互联网技术的发展使效果营销成为可能，广告主初步尝到了广告效果最大化的甜头，于是

效果营销成为广告主的新宠，很多广告主对此跃跃欲试并做了更多尝试。

腾讯在营销效果方面为广告主和在线营销行业提供了具备前瞻性的营销理念和切实可行的工具。

2007年，腾讯基于长期的实践总结出Tencent MIND在线品牌解决方案，创造性地将在线营销解构

为Measurability、Interactive Experience、Navigation和Differentiation四个维度。其中，

Measurability – 可衡量的效果即专注于营销效果的研究，由此衍生的一系列工具为广告主提供了

高质量的服务。

网民的媒体接触习惯和网络应用日趋多元化，为了覆盖网民的全面在线生活，广告主的媒体选择

也日趋复杂，整合营销是网络营销发展的必然趋势。

以可口可乐举例，iAdTracker数据显示：2005年可口可乐的投放媒体数量为10家；2008年媒体

数量急剧升温，高达50家之多。媒体多样化发展，使得营销变得更为复杂，但用户达到也更为

精准。这证明整合营销才能达到更为广泛的营销目的。

腾讯平台集合了IM、QQ.com、SNS社区等各种应用，覆盖网民的全面在线生活。效果研究

显示，以Digital Touch Point数字媒体接触点为基础的在线营销方案，可以帮助广告主提升广告

的有效点击超过20%。
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二 、效果导向的广告和营销活动的
      

三 、跨平台投放/整合营销已成趋势
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